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O MODROM

KONIKU

Modry konik je najvacsia online
platforma pre Zeny a matky na
Slovensku.

Prepaja komunitu prostrednictvom
diskusii, recenzii, bazara aj
odborného obsahu.

Mesacne oslovujeme viac ako

940 000 pouZivatelov, ktori na webe
aktivne hladaju odpovede,
odporucania a realne skasenosti.
Pre znacky vytvarame priestor, kde
mo&zu prirodzene oslovit Zzeny v
réznych Zivotnych situaciach - od
planovania rodiny az po kazdodenny

chod domacnosti.

PRIRODZENE
PROSTREDIE PRE
KOMUNIKACIU ZNACIEK:

e Prispevky
e Diskusie

e Recenzie
e Poradne

e Sutaze

CO ZENY NA_MODROM
KONIKU RIESIA
NAjCASTEjSIE

e Varenie

e Zdravie

e Rodicovstvo
e Domacnost’
o Kozmetika
e Peniaze
Odporucania

MAMA =
HLAVNY NAKUPCA,
STRATEG A

INFLUENCI!R V JEDNE]
OSOBE




AUDIE

Nasa komunita nie su len mamy s malymi detmi. Oslovujeme Zeny v
réoznych Zivotnych fazach - od planovania rodiny az po starostlivost o
domacnost.

Zeny na Modrom koniku robia rozhodnutia, ktoré ovplyviuju celu
domacnost - od vyberu produktov aZ po Zivotny Styl.
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MATERSTVO

Nema deti Tehotnych Jedno dieta Dve deti Tri a viac deti

VEK NAJMLADSIEHO DIETATA

0-5m 1-2r 3-5r 10-viacr.

4% 10%

6-11m 2-3r



REKLAMA

Modry konik stoji na dévere, skdsenostiach a odporucaniach. Prave preto tu
reklama funguje inak - prirodzene, autenticky a v kontexte realneho Zivota.

NATIVNA REKLAMA KLASICKA REKLAMA
e Testovanie produktov a sluzieb e PR clanok

e Videopredstavenie produktu e Sprava do internej posty

e Video rozhovor s odbornikom e Sutaz

e Nativny ¢lanok e Statické bannery

e Ambasadorka znacky e Video bannery

e Zastupca znacky

e Sponzor odbornej poradne

s
gD

SME AJ NA

TESTIMONIAL

Modry konik vnimame ako web, ktory je zaloZeny na testimonialoch a osobnych
odporucaniach. Ocernujeme na nom najma komunitny a napomocny charakter.
Ako silnu stranku Modrého konika vnimame prave obrovskd komunitu jeho

pouzivateliek. Ta vznika tym, Ze pouZzivatelky maju potrebu zdielat svoje starosti

a radosti s ostatnymi uzivatelkami - najst' pochopenie. Uspesnost naSich
doterajSich spoluprac vzdy pozitivhe prekonala nase oCakavania - Cisla v
Statistikach z kampani su vynikajuce.

AlZbeta Lietava, Brand manager, Heineken Slovensko




NATIVNA

REKLAMA

Najsilnejsi spdsob, ako oslovit'komunitu: Nativna reklama prepaja znacku s redlnymi
skusenostami pouzivateliek. VyuZiva silu odporucania, dévery a prirodzenej diskusie.

T E s T 0 V A N I E @l ssbina 00 6 oke 2024 @ Overend recenzia
Testovanie prinasa znacke autentickd spatnu vazbu Vrelo odporacame
Vrelo odpordaéam vitamin C - Celaskon. UZivaji ho moje obe deti. Dcéra 11 mesiacov a syn
p r [ amo O d p ou 2 |’Va t e I’l e k . 5,5r. Syn je predikolak a teraz majd triedu pind virusow a virdz. Klop-klop, za cely £as
nedoniesol domov ani len mensi soplik. V tomto obdobi som viak bola chora ja a opét, klop-
Z a h r’h a. klop, ani jedno z mojich deti neachorelo. Ako velké plus je jemne kysld chut] ktord chutila

obom testerom, milé balenie a super kvapkadlo. Jeding, £o by mohlo byt, je vatiie balenie.
e vytvorenie produktovej stranky

e realne skusenosti pouZzivateliek a redakcie
e propagaciu recenzii na webe aj socialnych sietach
e dlhodobu dohladatelnost vo vyhladavacoch Al

, . © Milé balenie
na St I’OJ ocC h ) Chut prijemna, kyslejSia, ur€ite nie horka ako iné lieky a podobne
) Velmi dobré kvapkadio

@ Vitamin by mohol byt dostupny aj vo vagsom baleni

Idedlne pre budovanie ddvery a povedomia.

VIDEOPREDSTAVENIE

Na zaklade konkrétnej témy predstavime
produkt a jeho hlavné benefity v prirodzenom
kontexte.
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e Podpora formou promo s garantovanym
poctom zhliadnuti.
e MozZnost prepojenia s testovanim (embed
priamo na produktovej stranke na MK).
e Dohladatelné aj po skonceni proma.
Idealne pre znacky, ktoré chcud produkt
vysvetlit'a ukdzat' v praxi.

VIDEO S ODBORNIKOM

union
Specialny format, v ktorom je produkt alebo e
sluzba komunikovana ako partner odborného _
. . » DOSTANU POISTENKY
e produkt v Uvode formou voice-overu BALIK VYHOD PRE BABATKO
e prirodzene prepojeny s odbornou témou vV HODNOTE AZ 100 EUR

Idealne pre segmenty ako pharma, financie,
zdravotné sluzby a dalSie odborné oblasti.

*K vSetkym nativnym formatom je mozné rozsirit komunikaciu aj na socialnych sietach (SoMe).
Pre podrobnosti a vhodny vyber reklamného formatu kontaktujte obchodnika.



AMBASADORKA / ZASTUPCA
ZNACKY

Dlhodoba spolupraca, ktora prepaja autentické

odporucania s odbornou komunikaciou:

e Ambasadorka prinasa osobnu skisenost a
prirodzené odporucania

e Zastupca znacky vystupuje ako odborny hlas a
buduje doveru

Vytvaraju konzistentnu pritomnost znacky v

komunite - v kazdodennom obsahu aj v

momentoch, ked sa pouzivatelky rozhoduju.

Idedlne pre znacky, ktoré chcu budovat vztah a

dlhodobu dbveru.
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Nutriéné programovanie: Zdravie diefata mame vo svojich n

Vyziva diefafa je viac nez len otdzkou rastu. Prvé roky Zivota
rozhodujd o jeho imunite, metabolizme a odolnosti voci

NATIVNY CLANOK

Nativny ¢lanok prindsa pouzivatelkam
hodnotny obsah, do ktorého je znacka
prirodzene zakomponovana. Vdaka tomu
pbsobi autenticky, buduje vztah a je vnimany
pozitivne.

Idealne pre znacky, ktoré chcu zaujat
obsahom a budovat vztah so svojou cielovou
skupinou.

PORADNA

Odborna poradna je priestor, kde znacku

zastupuje expert a odpoveda na konkrétne otazky

pouzivateliek.
Prirodzene tak prepdja svoje produkty alebo
sluzby s rieSenim realnych situacii.

Idedlne pre budovanie dbvery a expertizy znacky.

1310 zodpovedanych otazok

MUDr. Marian Koperniech

Dobry defi prajem didmy,

k

Maje meno je MUDr. Maridn Koperniech (http:/fwww kaperniech sk) a som tu pre
odborného hladiska zodpovedal akékelvek otdzky z oblasti plastickej a estetickej ch

* K vSetkym nativnym formatom je mozné rozsirit komunikaciu aj na socialnych sietach (SoMe).

Pre podrobnosti a vhodny vyber reklamného formatu ko

ntaktujte obchodnika.




PR CLANOK

PR ¢lanok je dodany klientom alebo agentlrou a
slizi na podporu povedomia o znacke. Zaroven
prindsa SEO / GEO hodnotu vdaka dlhodobej
dohladatelnosti.

Aj vaSe dieta mdZe byt medzi prvymi na

Idedlne pre znacky, ktoré chcu posilnit viditelnost svete
aon I I ne p ri t omno St" Uréite to pozndte aj vy. Vyberiete sa s detmi na nakupy a hned’ objavia niedo, éo siirne musia
mat. Moja deéra fiti na legu a stdle musi mat nové. Tentokrat som viak nep ila. Ak ho
te sa do vianofnej sitafe
- SPRAVA DO POSTY
m Sprava do internej poSty umoZznuje oslovit tisice
b r el pouZivateliek priamo v ich sukromnej
? ég //,4 komunikacii. Vdaka tomu je neprehliadnutelna a

\ ) dosahuje vysoku mieru otvorenia aj preklikov.
\ ‘%@ a4 MoZnosti cielenia:
: ’ § :: Ez . % e podla lokality / materstva (snazilka, tehotna,
/0 mama) / veku deti / zaujmov

AV gl vt 50 Seecty deh? Idealne pre rychle oslovenie cielovej skupiny a

Vianoény Saldt mé byt kysly alebo majonézovy? podporu vykonu kampane.
Medovnik €i linecky kolacik?

SUTAZ
Interaktivny format, ktory aktivuje komunitu:

Sutaz pomaha vzbudit zaujem o znacku a motivuje
pouzivatelky k aktivnemu zapojeniu. Vdaka

. . .y " . . * Holistic Care set (obsahuje 5 produktov)
umiestneniu na viditelnom mieste na webe oslovuje  Cleaning Spray

v 7 . . . s . s Hand Soap Tilia & Pi

Siroké publikum a prirodzene privadza traffic. o KRBodEy

* Kids Body Balm

Idedlne pre zvy$enie engagementu, povedomia a SUtaindiEiaka

7 v . Mapitte ndm do komentdra, kto je tvorcom receptir znagky MALINNA® a v akom roku
navstevnosti. bola znatka zaloZena. Napovedu najdete tu,

*pre podrobnosti a vhodny vyber reklamného formatu kontaktujte obchodnika.



BANNERY

Displayové formaty sa zobrazuju na réznych miestach napriec portalom a umoznuju oslovit
velké mnoZstvo pouzivateliek v kratkom case. Vdaka réznym formatom a umiestneniam
zabezpecuju Siroky zdsah aj opakovany kontakt so znackou.

Formaty su optimalizované na vysoku viewabilitu, aby bola reklama skutocne videna
pouzivatelkami.

Idedlne pre budovanie povedomia a podporu kampani.

*pre podrobnosti a vhodny vyber reklamného formatu kontaktujte obchodnika.



Kontakty

EliSska Skatulova

Head of Sales SK a CZ
eliska.skatulova@modrykonik.com
+420 601 165 727

e Technické Specifikacie k reklamnym formatom

e Pripadoveé Studie



https://www.modrykonik-pre-marketerov.sk/reklamne-formaty/
https://www.modrykonik-pre-marketerov.sk/podklady/
https://www.modrykonik-pre-marketerov.sk/kategorie/pripadove-studie/
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